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Los organismos
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publicos generan el
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3,3% de la inversion
publicitaria
MADRID.~ La inversién estimada
de los organismos publicos en pu-
blicidad en 2003 fue de 12.015,3
miltones de euros, presentando un
2,65% de incremento en relacién a
2002. El 53,6% de la inversién total
se destind a medios no convencio-
nales {6.444,4 millones de euros) y
un 46,4% a medios no convencio-
nales (5.570,9). La inversion publi-
citaria de las Administraciones P4-
blicas ha experimentado un creci-
miento nominal acumulado del
15,1% durante los tltimos cuatro
afos. Este crecimiento en térmi-
nos reales, tras descontar el efecto
de la inflacién, es de un 1,2% para
todo el periedo, lo que resulta bas-
tante moderado. En el reparto por
medios de la inversién para el To-
tal Administracién Pdblica, el
principal medio es la televisidn,
con un 40,1%, seguida por los dia-
rios, con el 30,5% del total.

La Direccién General de Trafi-
co, Loterias y Apuestas del Estado
v la Generalitat de Catalufiya son
los organismos que mads invierten
en publicidad.

Estos son algunos de los datos
mas interesantes que se dieron a
conocer en el curso La comunica-
cién publicitaria de los organismos
publicos: retos vy estrategias de fu-
turo, organizado conjuntamente
por Ulled Comunicacién y la agen-
cia de medios Carat, en la Univer-
sidad Camilo José Cela, esta sema-
na, ¥ en el que un grupo de exper-
tos analizé en profundidad la si-
tuacion actual de la publicidad de
los organismos publicos.
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