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Los organismos puiblicos
invierten un 2,6% mas

en publicidad

A. N. Madrid

Las administraciones pibli-
cas invirtieron en el ltimo
afio 12.015 millones de euros

| en publicidad, 1o que supone

un 2,6% maés que un ano
antes, segin un analisis rea-
lizado por la agencia de me-
dios Carat, junto a Ulled Co-
municacién. Este desembol-
50 supone €l 3,3% del total de
la inversién publicitaria en

| Espafia, segiin €l mismo es-

tudio.

¥l 53,6% del gasto de las
administraciones se destina
a medios no convencionales
tales como laradio, prensa o
television (6444 millones de
eurcs) y un 46,4% a medios
no convencionales {(marke-
ting directo y promociones).

La televisién es el medio
més utilizado por los orga-
nismos. A él destinan el 40,1%
del total, segnido de los dia-
rios, con el 30,5%. Ambos ca-
nales concentran el 70% del

negocio. Los organismos que
mas invierten en estas parti-
das son la Direccién Gene-
ral de Trafico, Loterias y
Apuestas del Estado y la Ge-
neralitat de Catalufia.

José Carlos Gutiérrez, pre-
sidente de la Asociacién de
Agencias de Medios dice que
“existe una clara necesidad de
reformar la contratacién de
los concursos que convocan
los organismos £n materia
publicitaria”

Gutiérrez explica que la pu-
blicidad institucional se en-
cuentra “exenta de una re-
gulacion legal” Uno de los
principales problemas plan-
teados por las agencias,
afiade, es que “en €l acuerdo
de contratacion no se refleja
claramente los requisitos ne-
cesarios para realizar los
anuncios, y esto es perjudicial
para todos”. Gutiérrez pide a
los organismos “mayor flexi-
bilidad y menor burocrati-
zacion”
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